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IcCAfrique du Sud viticole E

El®ments de r®flexion suite au voyage di®tudes organis® par llIFVV
Midi-Pyr®n®es en Afrique du Sud du 25 janvier au 3 f®vrier 2007
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Introduction

Chest posteriori que nous le r®alisons
maintenant, et oui!! Nous avons f°t®
cette ann®e, en Afrique du Sud, le dixi me
anniversaire des voyages di®tude organis®s
par 16ITV Midi-Pyren®es dans un vignoble
®tranger.

Et de quelle mani re!! nous avons eu la
chance de soufper ces 10 bougies dans liun
des vignobles les plus contrast®s et les plus
magniyques au monde, la quasi totalit® des
vignes offrant une vue sur une montagne !!

En 2006, nous avions d®cid® de recentrer ce
voyage di®tude vers des destinations et des
pays qui p sent dans la balance mondiale et
qui font de plus en plus parler dieux. Ciest le
cas notamment des vignobles du ¢ nouveau
monde €. Nous avons ainsi cr®@® un solide
groupe de professionnels ouvert sur le monde,
d®sireux de d®couvrir, de comprendre.

Apr s avoir commenc® notre d®couverte de
ces vignobles du ¢ nouveau monde & par
llArgentine et liUruguay liann®e derni re, notre
choix sfest port® sur lAfrique du Sud, son
vignoble ancien et qui plus est plant® par des
fran-ais. Plus de 10 000 ha de lienc®pagement
sud-africain est occup® par le Colombard, ce
c®page qui reussit si bien dans le Gers.

Depuis 20 ans, liAfrigue du Sud est pass®e
par toutes les phases : de liisolationnisme
de ltapartheid , = lieuphorie et liouverture -
liexport, jusqui” la p®riode de I®g re r®cession
actuelle. Et elle sait faire face !! A nous dien
tirer les cons®quences et de nous en inspirer.

La premi re comparaison, puisque le vignoble
argentin est encore frais dans nos esprits,
serait de comparer la viticulture sud-africaine
" la viticulture latino-am@ricaine.

Les premiers mots qui nous viendraient
liesprité moins de technicit® et de technologie
apparentes, on est loin pour liessentiel des
thermoviniycations et autres pash-d®tente
des bodegas des investisseurs ®trangers
argentinsé, moins de standardisation des
produitsé, une approche terroir parmi les plus
fortes du nouveau mondeé

Faut-il cependant ne pas consid®rer liAfrique

du Sud comme un rival s®rieux ? LiAfrique du
Sud viticole ferait-elle fausse route ?

Nous essaierons de r®pondre *° ces questions
" travers cette synth se, dress®e suite aux
visites que nous avons r®alis®es du 25 janvier
au 3 fevrier 2007.
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jusqucen 1994... 3

8 I "v
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Sterik de Wet, responsable de production de KWV, dans le
chai historique o¥% les foudres bien que non utilis®es
sont encore pr®sents (photo : IFVV Midi-Pyr@n®es)

tement " la distillerie. Rien di®tonnant =~ -a,
puisque la plupart des producteurs ne buvait
pas de vins et lui pr®ferait le ¢Brandyé ou
diautres ¢soft drinke.

La viniycation ®tait r®alis®e par un ®quipe-
ment la plupart du temps obsol te, et li®tat
diesprit des professionnels ®tait celui des ®co-
les dimnologie allemandes des ann®es 1960 :
®viter tous les risques, ne pas faire de vagues,
et surtout ne rien changer. Le regard port® sur
llaudace et léesprit innovant de la Californie
et de lfAustralie, ®tait empreint =~ la fois de
crainte et de d®dain.

Alors que les ann®es 80 furent les ann®es les
plus exp®rimentales du 20 ™ si cle en terme
dimnologie dans le monde, et marqu rentlj re
du changement, liAfrique du Sud continua son
petit bonhomme de chemin tranquillement,
isol®e dans son coin.

Dans liimpossibilit® diimporter
la yli re séest organis®e

La mise en place en 1948 des premi res lois
sur ltapartheid, un syst me de s®gr®gation
raciale, va avoir des r®percutions humaines
et ®conomiques d®sastreuses. En effet, les
sanctions ®conomiques impos®es *° liAfrique
du Sud par ses principaux partenaires ®cono-
miques (les Etats-Unis, la CEE et le Japon),
ont oblig® les sud-africains ~ se d®brouiller par
eux-me°me : layli re vitivinicole ne va pas °tre
®pargn®e.

Du fait des ®changes limit®s avec le monde,
liAfrique du Sud a cultiv® sa propre identit® ™
travers notamment :

A ses levures : depuis plus de 30 ans, Anchor
Wine Yeast produit des levures de viniycation
pour liindustrie sud-africaine. La s®lection
des souches est rRalisRe par liUniversit® de
Stellenbosch ou par Nietvoorbij-Infruitec. Le
proc®d® de fabrication est assez original et as-
tucieux, et " liaide de mat@riels T nologiques
en utilisation invers®e (centrifugeuse et yltre
rotatif)

A ses c®pages : pas ou peu diimportation de
mat®riel v@g®tal. Lienc®pagement ®volue peu
mais liAfrique du Sud d®veloppe un c®page
propre : le pinotage mais entretient ®gale-
ment son vignoble viros®

A les producteurs se sont concentr®s sur
le march® local, moins sophistiqu® que les
march®s internationaux. Ceci ne les a pas
encourag® " cr®er et " innover. Beaucoup de
vins sont distill®s pour faire du ¢ Brandye. La
consommation locale de brandy a toujours ®t®
tr s ®levRe et se situe " pr s de 1L/habitant/
an !!

le Pinotage lioriginalit® sud-africainee

Le Pinotage est un m®tis de Pinot Noir et de Cinsault,
appell® Hermitage en Afrique du Sud, cr®® en 1925
par le Professeur Peroldt de liUniversit® de Stellen-
bosch. Le but de ce croisement ®tait de produire un
c®page poss®dant les caract®ristiques aromatiques du
Pinot Noir, son aptitude " produire des vins de qualit®
et poss®dant la productivit® et la r®sistance aux ma-
ladies du Cinsault. Malheureusement les r®sultats ne
furent pas " la hauteur de ceux escompt®s, et le Pi-
notage fut ignor® ou d®consid®r® jusquien 1991, lors-
que Kanonkop pr®senta son Pinotage " lilnternational
Wine and Spirit Competition en Angleterre, et obtint
le prix de gWinemaker of the Yeare. Le Pinotage rep®-
sentait alors 2% de lienc®pagement en 1991, contre
5% en 1995, et depuis les surfaces ont consid®rable-
ment augment® : +100% entre 1995 et 2005.

Viniy® le Pinotage peut rev©tir differents styles, fruit®
et I®ger ou bien cors®. Il siagit diun c®page assez dif-
ycile " viniyer, et ses vins peuvent °tre marqu®s par
des notes ®th®r®es d®sagr®ables et des tannins as-
tringents. Les ¢ winemakers € sud-africains pr®f rent
souvent le d®cuver bien avant la yn
de la fermentation lorsque la densit®
est de 1020.

M°me si son int®r°t reste objective-
ment assez limit®, le Pinotage siest
export® au Zimbabwe, en Nouvelle-
Z®lande, en Californie, au Canada et
il existe quelques plantations exp®ri-
mentales en Australie.
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La fin de IcApartheid sonne
I¢ re dcune nouvelle viticulture
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Une explosion des exportations
de vins

A partir de 1994 et la yn des sanctions
®conomiques, les exportations de vins sud-
africains vont v@ritablement exploser 70
millions de litres en 1995 contre 140 en 2000
et 280 en 2005 !!

Le Chenin et le Chardonnay restent les
vari®t®s les plus export®es mais en 2005, le
Pinotage, avec 16 millions de litres, a connu
la progression la plus spectaculaire devant le
cabernet et le sauvignon blanc.

Les principaux partenaires commerciaux,
du fait de leur proximit® culturelle sont par
ordre diimportance en volume : le Royaume
Uni (69 millions de litres), les Pays-Bas (33),
llAllemagne (11), la Su de (5).

La yli re viticole attire les bu-
sinessmen et les investisseurs,
mais le paysage viticole reste
domin® par des grosses structu-
res

Le succ s de liindustrie viticole sud-africaine
ne va pas tarder " attirer les hommes diaffaire
et les investisseurs. En 2000, Stellenbosch
Farmers Winery et Distillers Corporation
fusionnent pour cr®er Distell, le plus gros
producteur et metteur en march® sud-africain
de vins, de spiritueux et de boissons ~° base
de vins. Le groupe est quott® ~~ la bourse
de Johannesburg et emploi plus de 4000
personnes. Son chiffre diaffaire annuel est de
800 millions de dollars ame@ricains.

Distell est propri®taire du Domaine et de
la marque Nederburg. Plus de 4000 ha de
vignoble (li®quivalent du vignoble de IAOC
Cahors), domaine phare sur le march®
national dont les vins sont pr®sents dans
toutes les grandes surfaces du pays. Distell
commercialise ®galement les marques ¢2
oc®anse et ¢cObikwaée essentiellement pour les
march®s exports. Ces 2 marques repr®sentent
des volumes pharaoniques : plus de 800 000
hectolitres !!

Sur 3 marques on arrive facilement au volume
diun million dihectolitres produit par Distell,
soit pr s de 1/3 du volume de vin produit
sur les 45 000 ha que compte la re@gion Midi-
Pyr®n®es. Attention Distell ne poss de pas

Two Oceans

Gamme Two Oceans, comprenez les ¢2 oc®anse , liat-
lantique et liindien qui se rencontrent en Afrique du
Sud. Cette gamme est d®clinable en Cabernet/Merlot,
Chardonnay, Chenin Blanc/Chardonnay, S®millon/
Chardonnay, Merlot/Shiraz, Pinotage, Shiraz Ros®,
Sauvignon Blanc, Colombard/Chardonnay, Chenin
Blanc/Sauvignon Blanc, Chardonnay, Shiraz, Soft and
Fruity Red, Fresh and Fruity White.

Soit le modique total de 14 x 40 000 hL : plus de 560
000 hl I

Cette gamme est destin®e essentiellement
pour le Royaume-Uni, vendu 5-6 A, la
Scandinavie, les USA et le Canada, liAlle-
magne et les Pays-Bas et le march® local.
www.twooceanswines.co.za

Obikwa

Gamme Obikwa : uniquement pour le march® export,
les m°mes pays destinataires que ¢2 oceanse avec la
France en plus puisque 3 produits de la gamme sont
disponibles chez Nicolas, vendus entre 3,40 U et 5 0.
Pas diassemblage que des vins vari®taux : Pinotage,
Chardonnay, Chenin Blanc, Sauvignon Blanc, Merlot,
Cabernet Sauvignon, Shiraz

Pour un total de 7 x 40 000 = 280 000 hL

paagid:

simplement 3 marques mais en compte plus
de 20 " son actif !!

Depuis 1990, de nom-

breuses ygures in-
ternationales de la
viticulture se sont
associ®es des do-
maines sud-africains.
Ciest le cas de Michel
Rolland notamment.
La famille Cointreau
a investi dans le
domaine Morgenhof, la
famille suisse Buhrer
a redynamis® Saxen-
burg.

Schalk Burger Junior, v@ritable
ambassadeur de Welbedacht,

Le rugby est ®galement

contribue sans aucun doute au de la part!e. SChaI_k
succ”s de ses vins Burger, qui ®voluait

en 2™ ligne des

Springboks lors des
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Le vignoble sud-africain
aujourdchult en chiffres :

resultat de 10 ann®es de mutation
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Mais bienttt la fin de
Iceldorado ?
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Apr s toutes ces
consid@rations :
place =" la technique
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